
Pro m
ladou herečku Paulu Kent, která 

m
ěla jem

né vlasy a citlivou pokožku, 
znam

enaly 
odbarvené 

a 
natupírované 

účesy 50. let utrpení. N
eustále se potýkala 

s 
alergickým

i 
reakcem

i 
způsobeným

i 
vlasovým

i produkty, žádný derm
atolog 

ani 
kadeřník 

jí 
však 

nebyl 
schopen 

pom
oci. Kdykoliv položila otázku: „C

o 
je 

v 
tom

to 
přípravku?”, 

dostalo 
se 

jí 
odpovědi: „N

etuším
e, nikdo nám

 to ještě 

Paula Kent založila společně se svým
 

vlastním
 

kadeřníkem
 

a 
kosm

etickým
 

chem
ikem

 
Jheri 

Reddingem
 

firm
u 

RED
KEN

 (odvozeno od prvních tří písm
en 

jejich příjm
ení – RED

ding a KEN
t). Vytvořili 

tři produkty založené na třech základních 
principech: m

írně kyselé pH
 (pH

 4,5-5,5 
pro zajištění přirozené pH

 
rovnováhy 

vlasů 
a 

pokožky) 
obsah 

proteinových 
polypeptidů, 

které 

rozpoznala 
Vidalův 

talent 
a 

nabídla 
m

u příležitost vydat se na tříleté turné 
po USA

 s cílem
 proškolit co nejvíce 

kadeřníků. Toto turné ovlivnilo 27 000 
kadeřníků 

a 
odstartovalo 

revoluci 
v kadeřnickém

 světě. O
d 60. let věnuje 

Redken hlavní pozornost právě rozvoji 
kadeřnických profesionálů. Tento přístup 
vznikl na základě přesvědčení Pauly, že 
nejkom

petentnějším
i 

osobam
i, 

které 

nikdy nevysvětlil.“ V záblesku inspirace 
si 

pom
yslela: 

„M
usí 

existovat 
m

iliony 
dalších 

lidí, 
kteří 

by 
ocenili 

produkty, 
jež 

nevyvolávají 
alergické 

reakce. 
Profesionální 

kadeřníci 
potřebují 

znát 
chem

ické 
vlastnosti 

vlasů 
a 

pokožky, 
složení přípravků a jejich význam

 pro 
krásné, zdravé vlasy.“

nahrazují to, co bylo vlasům
 odebráno 

použití produktů výhradně na základě 
doporučení 

profesionálních 
kadeřníků 

Redken 
byl 

ve 
svých 

začátcích 
m

alý 
výrobce 

– 
na 

400. 
m

ístě 
ze 

400! 
V roce 1967 potkala Paula neznám

ého 
kontroverzního 

vlasového 
stylistu 

Vidala Sassoona z Velké Británie. Paula 

m
ohou 

předepisovat 
a 

doporučovat 
profesionální kadeřnické produkty, jsou 
kadeřníci. 
Růst 

Redken 
neustále 

pokračuje. 
V 

současné době je Redken lídrem
 na 

trhu v USA
, m

á více než 60 patentů a je 
dostupný v 58 zem

ích celého světa, ve 
kterých se těší velké popularitě.
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Redken stojí na pevných základech vědy a dědictví inovací již od roku 1960.

Redken, založený hollywoodskou herečkou a jejím kadeřníkem, se stal první značkou, 
která k vlasům přistupovala na základě vědeckého principu. Vznikl vzorec zdravých 
vlasů, představující alfu a omegu vlasové péče dodnes:
PROTEIN + HYDRATACE + KYSELÉ PH = ZDRAVÉ VLASY.

Náš průlomový výzkum přinesl revoluci v péči o vlasy a posunul Redken na vrchol 
profesionálního trhu. 
Dnes nám důvěřuje více než milion kadeřníků po celém světě.

Kombinujeme vědecké principy se současnými trendy.  
Tím vytváříme unikátní vlasové předpisy, které 
chrání zdraví vlasů a přinášejí vlasové transformace pro profesionály posedlé  
výkonem a jejich klienty po celém světě. 

REDKEN PATŘÍ MEZI LÍDRY NA POLI

PROFESIONÁLNÍ  
VLASOVÉ  
KOSMETIKY
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Paula
 rozpoznala







 Vidal
ův talent


 a

 nabídla





 
mu

 příležitost
 vydat se na


 tříleté turné

 po
 

USA
 s cílem


 pro

školit
 co


 nejvíce


 kadeřník




ů. 
Toto


 turné

 ovlivnilo



 27 000 kadeřník




ů a
 od


-

startovalo





 revoluci


 v kadeřnickém






 světě. 

O
d

 60. let věnuje
 Redken


 hlavní


 pozornost





 

právě rozvoji


 kadeřnick





ých


 profesionál





ů. 
Tento


 přístup vznikl

 na


 základ



ě přesvěd

-
č

ení
 Pauly, že nejkompetentn







ějšími
 osobami





, 

které mohou





 předepisovat


 a
 doporu




č
ovat

 
profesionální







 kadeřnické





 produkty
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. 

NÁŠ PŘÍBĚH
NAŠE VĚDA
DUŠE PROFESIONÁLA

IKONICKÁ 
MINULOST



VYJÁDŘENÍ ZNAČKY
NAŠE JEDINEČNÁ ODBORNOST

NAŠE 
BUDOUCNOST 

Růst Redken neustále pokračuje. V současné 
době je Redken lídrem na trhu v USA, má více než 
60 patentů a je dostupný v 58 zemích celého světa, 
ve kterých se těší velké popularitě.

10 hudson yards, 28th fl
New york, NY 10001
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Odbarvování. Tupírování. Tepelný styling. Koncem 50. let byl Hollywood pro herečky s velmi 
jemnými vlasy děsivým místem – a takové vlasy měla i naše zakladatelka Paula Kent.

Po konzultaci s celou řadou odborníků dospěla Paula k „aha momentu“, který navždy změnil 
kadeřnické odvětví: na své otázky nedostala žádné odpovědi, protože neexistovala věda či 
výzkum týkající se vlasové péče.

Motivována touhou pomáhat ženám, které hledají šetrné a zároveň účinné vlasové produkty 
i erudované profesionální kadeřníky, spojila Paula síly se svým kadeřníkem Jheri Reddingem 
s cílem pustit se do výzkumu chemických zákonitostí zdravých vlasů. O rok později startovala 
značka Redken se třemi produkty a intenzivním vzdělávacím programem pro kadeřníky.

Zbytek už je vlasová historie.

ZALOžENO 
žENOU,
KTERÁ VěŘILA V SÍLU VěDY 
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VŠECHNY NAŠE PRODUKTY  
JIŽ OD POČÁTKU DŮSLEDNĚ 

RESPEKTUJÍ 
VĚDECKÉ 
ZÁSADY:

CIRCA 1977
Redken’s original pH 
balancing and protein 
science formulas, Shinsen 
Nourishing Cleanser, „PPT 
S-77“ and „Solve“.

Jsou základním stavebním kamenem
vlasů a jsou tím, co definuje jejich texturu a vzhled.

TECHNOLOGIE PROTEINŮ

pH 4.5-5.5 jde ruku v ruce s přirozeným pH vlasů  
a pokožky.

MÍRNĚ KYSELÉ pH 



CIRCA 1977
Redken’s Trichoscope II, pulled from it’s 1977 instruction manual. 
This innovative device was developed to help cosmetologists 
analyze their clients hair health at a fraction of the cost of any 
commercial scientific instrument available at the time.

V oblasti diagnostiky vlasů i vlasové pokožky 
je pro nás nenahraditelné.

PŘEDEPSÁNO PROFESIONÁLY 

CIRCA 1975
Redken’s pH chart. Excerpt 

from 1975 issue of „Science and 
Beauty, Volume II“. Issued to 

artists to explain the technology 
in Redken’s products.
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3 ZÁKLADNÍ
PILÍŘE  
NAŠÍ ZNAČKY

1. ZALOŽENO ŽENOU

2. POHÁNĚNO VĚDOU
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2. POHÁNĚNO VĚDOU

3. PŘEDEPSÁNO PROFESIONÁLY

Pro mladou herečku Paulu Kent, která měla jem-
né vlasy a citlivou pokožku, znamenaly odbarve-
né a natupírované účesy 50. let utrpení. Neustále 
se potýkala s  alergickými reakcemi způsobený-
mi vlasovými produkty, žádný dermatolog ani 
kadeřník jí však nebyl schopen pomoci. Kdyko-
liv položila otázku: „Co je v  tomto přípravku?”, 
dostalo se jí odpovědi: „Netušíme, nikdo nám to 
ještě nikdy nevysvětlil.“ 

V  záblesku inspirace si pomyslela: „Musí existo-
vat miliony dalších lidí, kteří by ocenili produkty, 
jež nevyvolávají alergické reakce. Profesionál-
ní kadeřníci potřebují znát chemické vlastnosti 
vlasů a  pokožky, složení přípravků a  jejich vý-
znam pro krásné, zdravé vlasy.“ 

Paula Kent založila společně se svým vlastním 
kadeřníkem a  kosmetickým chemikem Jheri Red-
dingem firmu REDKEN (odvozeno od prvních tří 
písmen jejich příjmení – REDding a  KENt). Vytvo-
řili tři produkty založené na třech základních 
principech: mírně kyselé pH (pH 4,5-5,5 pro zajiště-
ní přirozené pH rovnováhy vlasů a pokožky) ob-
sah proteinových polypeptidů, které nahrazují 
to, co bylo vlasům odebráno použití produktů 
výhradně na základě doporučení profesionál-
ních kadeřníků Redken byl ve svých začátcích 
malý výrobce – na 400. místě ze 400! V roce 1967 po-
tkala Paula neznámého kontroverzního vlaso-
vého stylistu Vidala Sassoona z Velké Británie.
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Značka Redken jako vůbec první společnost zvolila vědecký přístup k vlasům. Zdravý vlas určuje 
vyvážená rovnováha proteinů a hydratace podpořená kyselým pH. Tato definice je dodnes alfou 
a omegou vlasové péče. Všechny produkty Redken jsou vyrobené z nejkvalitnějších ingrediencí 
a testované profesionálními kadeřníky v salonech, aby byl zaručen jejich maximální účinek pro každý typ 
a texturu vlasů, i pro každou potřebu vlasů.



Jsme 1. profesionální značka, která začala poskytovat vzdělávání pro kadeřníky.

100 % našich produktů a inovací vyvíjíme s vlasovými stylisty.

Doporučuje nás více než 1.000.000 salonních profesionálů po celém světě,  
kteří nám důvěřují na cestě za svými vysněnými vlasovými transformacemi.

PŘEDEPSÁNO 
PROFESIONÁLY





REDKEN ARTISTÉ 

ŠÍŘÍ LÁSKU  
KE ZNAČCE 
REDKEN NAPŘÍČ 
CELÝM SVĚTEM
Mentoři, guru, průvodci...
tito vlasoví stylisté jsou špičkou ve svém oboru. A jako členové 
týmu Redken sdílí tajemství svých úspěchů s kadeřníky po 
celém světě.
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VZDĚLÁVACÍ TÝM 

ČESKÁ REPUBLIKA/ 
SLOVENSKO
Objevte lokální tým Redken artistů, školitelů a hostujících 
kadeřníků Akademie Redken z České republiky a Slovenska, 
kteří jsou tváří značky a středobodem našeho offline
a online vzdělávání.

Miroslava Stroková 
Redken Artist Senior
Color Specialist
Majitelka salonu
STROKOWAY

@miroslavastrokova
@strokoway_salon

Michaela Řasová 
Redken Artist Senior
Color Specialist
Ředitelka vzdělávání
salonu RED 

@michaelarasova
@redsalonpraha

Gabriela Poláková 
Redken Artist Senior
Product Specialist
Spolumajitelka 
salonu
HAIR STUDIO FIVE 

@hair_studio5



Gabriela Revellese
Hairstylist  
& Redken Educator​
Majitelka salonu  
G-Max

@gabirevellesehair

Renata Matějková 
Redken Artist Senior
Product Specialist
Spolumajitelka 
salonu
HAIR STUDIO FIVE

@hair_studio5

Jana Burdová 
Redken Art Designer
Spolumajitelka 
STUDIA
JANA BURDOVÁ 

@studiojanaburdova

Karel Dražan 
Redken Artist Senior
Design & Color 
Specialist
Majitel salonu  
STUDIO MIRACLE 

@kaja.drazan
@studiomiracle

Miroslava Myšička 
Redken Artist Senior
Design & Color 
Specialist

@mirka_mysicka
@mirkamysickahajdova

Sylvie Rodová
Hair colorists 
& Redken Educator​
Spolumajitelka 
salonu a akademie  
Esté hair 
& academy 

@sylvierodova 
@este.hairandacademy

Tomáš Dombrovský
Hair colorists 
& Redken Educator​
Spolumajitel  
salonu a akademie  
Esté hair 
& academy

@tomas.dombrovsky
@este.hairandacademy



SPOLEČNĚ 
#JSMEREDKEN
#REDKENCZSK



POJÍ NÁS REDKEN SPIRIT,
VÁŠEŇ K NAŠEMU ŘEMESLU
A SPOLEČNÁ SETKÁNÍ.

Vzájemná inspirace je pro nás klíčem 
k úspěchu a sebevzdělávání.
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 4,5-5,5 
pro zajištění přirozené pH

 
rovnováhy 

vlasů 
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obsah 

proteinových 
polypeptidů, 

které 

rozpoznala 
Vidalův 

talent 
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nabídla 
m

u příležitost vydat se na tříleté turné 
po USA

 s cílem
 proškolit co nejvíce 

kadeřníků. Toto turné ovlivnilo 27 000 
kadeřníků 

a 
odstartovalo 

revoluci 
v kadeřnickém

 světě. O
d 60. let věnuje 

Redken hlavní pozornost právě rozvoji 
kadeřnických profesionálů. Tento přístup 
vznikl na základě přesvědčení Pauly, že 
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i 
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které 
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nahrazují to, co bylo vlasům
 odebráno 

použití produktů výhradně na základě 
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kadeřníků 

Redken 
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začátcích 
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na 

400. 
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ístě 
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JE SILNÁ 
Vlasy vyjadřují její postoj a představují doplněk jejího úspěchu.

SOBĚSTAČNÁ A AMBICIÓZNÍ
Vyjadřuje svůj vlastní styl a individualitu, neřídí se ostatními.

CHCE JEN TO NEJLEPŠÍ, NEBO NIC
Věří, že si zaslouží jen to nejlepší (ty nejlepší produkty a nejlepší stylisty) a důvěřuje pouze 
skutečným profesionálům.

REDKEN
ŽENA

SOUČASNOSTI



INSPIROVANÁ 
NEW YORKEM



GLOBÁLNĚ 
PROPOJENA
Udává trendy, je rozmanitá, plná energie, ambiciózní, má rychlé tempo, je otevřená světu a nebojí 
se objevovat a stále se zlepšovat.

REDKEN ŽENA ZTĚLESŇUJE UNIKÁTNÍ ATMOSFÉRU NAŠEHO DOMOVA, NEW YORKU.
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VĚTŠÍ 
UDRŽITELNOST
POHÁNĚNÁ VĚDOU 

SNÍŽENÍ SPOTŘEBY  
PRIMÁRNÍCH PLASTŮ

Mezi naše priority 
patří snížení množství 
materiálu použitého 
při balení produktů 
a přechod na používání 
recyklovaného plastu 
i kartonů.

RESPEKTUJÍCÍ  
SLOŽENÍ

Všechny naše barvy mají 
veganské složení.*
63 % našich šamponů 
prodávaných po celém 
světě má biologicky 
odbouratelné** složení.
A tím zdaleka nekončíme.
*bez živočišných derivátů
**minimálně 90 %

EKOLOGICKY  
UVĚDOMĚLÁ VÝROBA

Produkty vlasové péče Redken 
jsou vyrobené v továrnách 
100% využívajících obnovitelné 
zdroje energie.***
Barvy na vlasy prodávané 
v Evropě se vyrábí v „suché“ 
továrně využívající technologii 
vodní smyčky (Waterloop).
***v kalendářním roce 2022
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Pro m
ladou herečku Paulu Kent, která 

m
ěla jem

né vlasy a citlivou pokožku, 
znam

enaly 
odbarvené 

a 
natupírované 

účesy 50. let utrpení. N
eustále se potýkala 

s 
alergickým

i 
reakcem

i 
způsobeným

i 
vlasovým

i produkty, žádný derm
atolog 

ani 
kadeřník 

jí 
však 

nebyl 
schopen 

pom
oci. Kdykoliv položila otázku: „C

o 
je 

v 
tom

to 
přípravku?”, 

dostalo 
se 

jí 
odpovědi: „N

etuším
e, nikdo nám

 to ještě 

Paula Kent založila společně se svým
 

vlastním
 

kadeřníkem
 

a 
kosm

etickým
 

chem
ikem

 
Jheri 

Reddingem
 

firm
u 

RED
KEN

 (odvozeno od prvních tří písm
en 

jejich příjm
ení – RED

ding a KEN
t). Vytvořili 

tři produkty založené na třech základních 
principech: m

írně kyselé pH
 (pH

 4,5-5,5 
pro zajištění přirozené pH

 
rovnováhy 

vlasů 
a 

pokožky) 
obsah 

proteinových 
polypeptidů, 

které 

rozpoznala 
Vidalův 

talent 
a 

nabídla 
m

u příležitost vydat se na tříleté turné 
po USA

 s cílem
 proškolit co nejvíce 

kadeřníků. Toto turné ovlivnilo 27 000 
kadeřníků 

a 
odstartovalo 

revoluci 
v kadeřnickém

 světě. O
d 60. let věnuje 

Redken hlavní pozornost právě rozvoji 
kadeřnických profesionálů. Tento přístup 
vznikl na základě přesvědčení Pauly, že 
nejkom

petentnějším
i 

osobam
i, 

které 

nikdy nevysvětlil.“ V záblesku inspirace 
si 

pom
yslela: 

„M
usí 

existovat 
m

iliony 
dalších 

lidí, 
kteří 

by 
ocenili 

produkty, 
jež 

nevyvolávají 
alergické 

reakce. 
Profesionální 

kadeřníci 
potřebují 

znát 
chem

ické 
vlastnosti 

vlasů 
a 

pokožky, 
složení přípravků a jejich význam

 pro 
krásné, zdravé vlasy.“

nahrazují to, co bylo vlasům
 odebráno 

použití produktů výhradně na základě 
doporučení 

profesionálních 
kadeřníků 

Redken 
byl 

ve 
svých 

začátcích 
m

alý 
výrobce 

– 
na 

400. 
m

ístě 
ze 

400! 
V roce 1967 potkala Paula neznám

ého 
kontroverzního 

vlasového 
stylistu 

Vidala Sassoona z Velké Británie. Paula 

m
ohou 

předepisovat 
a 

doporučovat 
profesionální kadeřnické produkty, jsou 
kadeřníci. 
Růst 

Redken 
neustále 

pokračuje. 
V 

současné době je Redken lídrem
 na 

trhu v USA
, m

á více než 60 patentů a je 
dostupný v 58 zem

ích celého světa, ve 
kterých se těší velké popularitě.

CHCEME
ŽENÁM DODAT

ODVAHU ZMĚNIT
SVÉ VLASY,

REDKEN ČERPÁ SÍLU 
Z VĚDY A ZNALOSTÍ NAŠICH 
KADEŘNÍKŮ

A TÍM I SVÉ ODHODLÁNÍ 
A POSTOJ V ŽIVOTĚ.



VL
AS

O
VÁ

 P
ÉČ

E

PROTEIN + HYDRATACE + KYSELÉ pH

DODÁVÁ VLASŮM, 
CO NEJVÍCE 
POTŘEBUJÍ

Individuální řady vlasové péče navržené kadeřníky.

Promění každý typ vlasů a dodá jim jedinečný „americký“ styl.

Bez pocitu „nepřirozených“ vlasů.

POHÁNĚNO VĚDOU POHÁNĚNO VĚDOUPŘEDEPSÁNO PROFESIONÁLY PŘEDEPSÁNO PROFESIONÁLY 



POHÁNĚNO VĚDOU PŘEDEPSÁNO PROFESIONÁLY POHÁNĚNO VĚDOU PŘEDEPSÁNO PROFESIONÁLY 



POHÁNĚNO VĚDOU PŘEDEPSÁNO PROFESIONÁLY 

10 ÚČINNÝCH BENEFITŮ, 1  KOMPLETNÍ OBNOVA VLASŮ

JEDNIČKA V OBNOVĚ 
POŠKOZENÝCH VLASŮ

INTENZIVNÍ HLOUBKOVÁ
PÉČE

DLOUHOTRVAJÍCÍ BARVA 
CHRÁNĚNÁ PŘED BLEDNUTÍM

11X HLADŠÍ
VLASY

DODÁVÁ
LESK

POSILUJE
OSLABENÉ VAZBY

KROTÍ
KREPATĚNÍ

VIDITELNĚ MENŠÍ
TŘEPENÍ KONEČKŮ

OBNOVUJE
PEVNOST

REDUKCE
LÁMÁNÍ

OŠETŘENÍ NA MÍRU PRO VŠECHNY
POTŘEBY A TYPY VLASŮ



10 hudson yards, 28th fl
New york, NY 10001

Růst Redken neustále pokračuje. V 
současné době je Redken lídrem na 
trhu v USA, má více než 60 patentů 
a je dostupný v 58 zemích celého 
světa, ve kterých se těší velké 
popularitě.



10
 hudson





 yards




,
 2

8th


 fl


N
ew

 york



, N

Y 
10

00
1

Rů
st

 R
edken




 neustále






 pokra




č
uje

.
 V

 
sou

č
asné


 

dob


ě
 je

 
Redken





 lídrem





 na


 

trhu


 
v 

US
A

, má


 více


 
ne

ž
 6

0 
patent




ů
 

a
 je

 
dostupn





ý

 v
 5

8 
zemích





 celého





 

sv
ěta


, 

ve
 

kter


ých


 
se

 
tě

ší
 

velké


 
popularit





ě

.

POHÁNĚNO VĚDOU POHÁNĚNO VĚDOUPŘEDEPSÁNO PROFESIONÁLY PŘEDEPSÁNO PROFESIONÁLY 

PŘEDEPSANÉ PROFESIONÁLY

PROFESIONÁLNÍ  
POSILUJÍCÍ  
KONCENTRÁTY
NAŠE SYSTÉMY NABÍZEJÍ PROFESIONÁLNÍ PÉČI NA MÍRU V MYCÍ ZÓNĚ,  
KTERÁ CÍLÍ NA 3 KLÍČOVÉ STAVEBNÍ PRVKY ZDRAVÝCH VLASŮ:

OBNOVA PROTEINŮ, DOPLNĚNÍ HYDRATACE A VIDITELNÁ REDUKCE POŠKOZENÍ VLASŮ  
JIŽ PO JEDINÉM POUŽITÍ

PROTEIN

Pr
HYDRATACE

Hy
KYSELÉ pH

pH+ +



POHÁNĚNO VĚDOU PŘEDEPSÁNO PROFESIONÁLY POHÁNĚNO VĚDOU PŘEDEPSÁNO PROFESIONÁLY 

V 
záblesku 

inspirace 
si 

pom
yslela: 

„M
usí existovat m

iliony dalších lidí, kteří 
by 

ocenili 
produkty, 

jež 
nevyvolávají 

alergické reakce. Profesionální kadeřníci 
potřebují znát chem

ické vlastnosti vlasů 
a 

pokožky, 
složení 

přípravků 
a 

jejich 
význam

 pro krásné, zdravé vlasy.“
Paula Kent založila společně se svým

 
vlastním

 
kadeřníkem

 
a 

kosm
etickým

 
chem

ikem
 

Jheri 
Reddingem

 
firm

u 
RED

KEN
 (odvozeno od prvních tří písm

en 
jejich příjm

ení – RED
ding a KEN

t). 

Pro m
ladou herečku Paulu Kent, která 

m
ěla jem

né vlasy a citlivou pokožku, 
znam

enaly 
odbarvené 

a 
natupírované 

účesy 50. let utrpení. N
eustále se potýkala 

s 
alergickým

i 
reakcem

i 
způsobeným

i 
vlasovým

i produkty, žádný derm
atolog 

ani 
kadeřník 

jí 
však 

nebyl 
schopen 

pom
oci. Kdykoliv položila otázku: „C

o 
je 

v 
tom

to 
přípravku?”, 

dostalo 
se 

jí 
odpovědi: „N

etuším
e, nikdo nám

 to ještě 
nikdy nevysvětlil.“ 

Vytvořili tři produkty založené na třech 
základních 

principech: 
m

írně 
kyselé 

pH
 (pH

 4,5-5,5 pro zajištění přirozené 
pH

 rovnováhy vlasů a pokožky) obsah 
proteinových 

polypeptidů, 
které 

nahrazují to, co bylo vlasům
 odebráno 

použití produktů výhradně na základě 
doporučení 

profesionálních 
kadeřníků 

Redken 
byl 

ve 
svých 

začátcích 
m

alý 
výrobce – na 400. m

ístě ze 400!
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BA
RV

IC
Í S

YS
TÉ

M

UNIKÁTNÍ 
PŘÍSTUP BARVENÍ

Vyvážená složení, od kyselých po zásaditá, dosahují maximálních 
barevných výsledků při minimálním zatížení vlasů.

Přinášejí profesionální odlesky, od multidimenzionálních 
až k sytým monochromatickým.

Nejnovější trendy a techniky vytvořené ve spolupráci s nejlepšími 
světovými kadeřníky.



ZÓNA 1

ZÓNA 2

ZÓNA 3



Zásadité barvy by se měly používat pouze na přírodní nebarvené 
vlasy. Na zónu 1 aplikujte jakoukoliv zásaditou barvu.
Na zóny 2 a 3 vždy aplikujte pouze kyselé barvy Shades Eq, které 
vlasům dodají úžasnou péči a lesk. Zároveň maximálně respektují 
zdraví již dříve barvených vlasů.

Každá zóna
přijímá barvu
jinak,
v závislosti na
kondici vlasů.

Vlas se dělí do 3 zón. Každá zóna přijímá barvu odlišně, 
v závislosti na stavu vlasu. 
Porozumění zónám nám pomáhá zanechat vlasy zdravé 
a dosáhnout rovnoměrných barevných výsledků.

REDKEN 

COLOR 
MANTRA

UNIKÁTNÍ PŘÍSTUP BARVENÍ
APLIKACE PO JEDNOTLIVýCH ZÓNÁCH 
MAxIMÁLNÍ BAREVNÉ VýSLEDKY 
MINIMÁLNÍ ZATÍžENÍ VLASů

BARVY APLIKUJEME NA JEDNOTLIVÉ ZÓNY 
NA ZÁKLADě VěDECKýCH POZNATKů O pH, 
PROTOžE:

ZÓNU 1

ZÓNU 2

ZÓNU 3

tvoří přibližně prvních 1,5 cm vlasu.

představuje střední část vlasů 
a začíná tam, kde končí zóna 1 , 
a končí s koncem pramenů.
tvoří nadměrně porézní vlasy, 
které přesahují délku po ramena 
(ne všechny vlasy mají zónu 3).

Záleží nám
na ochraně
i těch
nejcitlivějších
částí vlasů.

Kombinace kyselé
a zásadité barvy
maximalizuje
krásné výsledky
a minimalizuje
poškození vlasů.

ZÁSADITÉ BARVY KYSELÉ BARVY

COLOR GELS OILS
• Zesvětlení až o 3 výšky tónu
• Omlazení vlasů
• Bez amoniaku
• Až 100% krytí šedin ve všech 

odstínech

TEKUTÉ BARVY

COLOR GELS LACQUERS 
A COLOR GELS LACOUERS 10 MINUTE
• Zesvětlení až o 3 výšky tónu

(Color gels Lacquers)
• Zesvětlení až o 1 výšku tónu

(Color gels Lacquers 10 minute)
• Vysoká míra saturace a zářivý lesk
• Nízký obsah amoniaku
• Až 100% krytí šedin

TEKUTÉ BARVY

SHADES EQ GLOSS A SHADES EQ 
BONDER INSIDE
• Demipermanentní barva
• Nezesvětluje
• Bez amoniaku
• Složení s kyselým pH
• Dokonalý lesk a výživa

TEKUTÉ BARVY
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Redken hlavní pozornost právě rozvoji 
kadeřnických profesionálů. Tento přístup 
vznikl na základě přesvědčení Pauly, že 
nejkom

petentnějším
i 

osobam
i, 

které 

nikdy nevysvětlil.“ V záblesku inspirace 
si 

pom
yslela: 

„M
usí 

existovat 
m

iliony 
dalších 

lidí, 
kteří 

by 
ocenili 

produkty, 
jež 

nevyvolávají 
alergické 

reakce. 
Profesionální 

kadeřníci 
potřebují 

znát 
chem

ické 
vlastnosti 

vlasů 
a 

pokožky, 
složení přípravků a jejich význam

 pro 
krásné, zdravé vlasy.“

nahrazují to, co bylo vlasům
 odebráno 

použití produktů výhradně na základě 
doporučení 

profesionálních 
kadeřníků 

Redken 
byl 

ve 
svých 

začátcích 
m

alý 
výrobce 

– 
na 

400. 
m

ístě 
ze 

400! 
V roce 1967 potkala Paula neznám

ého 
kontroverzního 

vlasového 
stylistu 

Vidala Sassoona z Velké Británie. Paula 

m
ohou 

předepisovat 
a 

doporučovat 
profesionální kadeřnické produkty, jsou 
kadeřníci. 
Růst 

Redken 
neustále 

pokračuje. 
V 
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Shades EQ
Tekutá demi-permanentní barva
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V 
záblesku 

inspirace 
si 

pom
yslela: 

„M
usí existovat m

iliony dalších lidí, kteří 
by 

ocenili 
produkty, 

jež 
nevyvolávají 

alergické reakce. Profesionální kadeřníci 
potřebují znát chem

ické vlastnosti vlasů 
a 

pokožky, 
složení 

přípravků 
a 

jejich 
význam

 pro krásné, zdravé vlasy.“
Paula Kent založila společně se svým

 
vlastním

 
kadeřníkem

 
a 

kosm
etickým

 
chem

ikem
 

Jheri 
Reddingem

 
firm

u 
RED

KEN
 (odvozeno od prvních tří písm

en 
jejich příjm

ení – RED
ding a KEN

t). 

Vytvořili tři produkty založené na třech 
základních 

principech: 
m

írně 
kyselé 

pH
 (pH

 4,5-5,5 pro zajištění přirozené 
pH

 rovnováhy vlasů a pokožky) obsah 
proteinových 

polypeptidů, 
které 

nahrazují to, co bylo vlasům
 odebráno 

použití produktů výhradně na základě 
doporučení 

profesionálních 
kadeřníků 

Redken 
byl 

ve 
svých 

začátcích 
m

alý 
výrobce – na 400. m

ístě ze 400!

NEJLEPŠÍ ZNAČKA
PROFESIONÁLNÍCH BAREV NA VLASY V USA
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Paula Kent založila společně se svým

 
vlastním

 
kadeřníkem

 
a 

kosm
etickým

 
chem

ikem
 

Jheri 
Reddingem

 
firm

u 
RED

KEN
 (odvozeno od prvních tří písm

en 
jejich příjm

ení – RED
ding a KEN

t). 

Pro m
ladou herečku Paulu Kent, která 
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styling



PROFESIONÁLNÍ STYLING VLASŮ
Celá řada cílených, vysoce kvalitních stylingových  
produktů pro profesionály

Řada stylingových produktů typu all-in-one  
pro vytvoření nenáročného účesu i doma 

Pro všechny typy a textury vlasů



MEN



 V roce 1967 vzniká poprvé řada určená jen pro muže

REDKEN BREWS nabízí kompletní portfolio:  
vlasovou péči, styling a barvy

redken 
brews
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POHÁNĚNO VĚDOU.
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STR

INSPIRUJEME 
ZÁKAZNÍKY A SDÍLÍME

PROSTŘEDNICTVÍM SOCIÁLNÍCH MÉDIÍ

@powernetwork_CZSK

SLEDUJTE NÁS 
NA INSTAgRAMU



#REDKENCZSK
#JSEMREDKEN

NEZAPOMEŇTE NÁS 
OZNAčIT HASHTAgEM

REDKEN PRO KADEŘNÍKY

NEBO V NAšÍ 
FACEBOOKOVÉ 

SKUPINě



Všechny informace o Redken, aktuální články 
a videa k novinkám, našim eventům, 
událostem a mnoho dalšího.

ONLINE OBJEDNÁVKY, SPRÁVA VAšEHO SALONU 
NEBO MATERIÁLY KE STAžENÍ NA LOREALPROSHOP.CZ

NA wEBOVÉ STRÁNCE
WWW.REDKEN.CZ



Vzdělávání a rozvoj kadeřníků odkudkoliv 
a kdykoliv. Lokální obsah, ale i inspirace 
ze zahraničí s Redken a dalšími kadeřnickými 
značkami.

NěJVěTšÍ VZDěLÁVACÍ 
ONLINE PLATFORMA
L‘ORÉAL ACCESS
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